4 Szczegétowe kryteria Certyfikacji w poszczegélnych kategoriach.

Uwaga ogdlna

Komisja certyfikacyjna ma prawo odméwié przyznania marki ustudze, ktéra jest sprzeczna z
przeznaczeniem marki oraz jest sprzeczna z zasadami moralnymi i etycznymi, ogdlnym
poczuciem estetycznym lub w inny sposéb mogtaby zaszkodzi¢ dobremu imieniu marki Kraina
Lessowych Wawozow.

Opracowujac kryteria dla poszczegdlnych kategorii przyjeto nastepujgce zatozenia:

e Maksymalne uproszczenie — tj. kryteria 0/1 zamiast kryteriow uwzgledniajgcych
punktowanie, co oznacza, ze Komisja sprawdza jedynie, czy dane kryterium jest
spetnione czy nie. Przyznanie certyfikatu jest uzaleznione od spetnienia wszystkim
kryteridw, co implikuje fakt, Zze muszg one z jednej strony podnosi¢ realnie jakosé
oferowanych produktéw i ustug, a z drugiej strony muszg by¢ mozliwe do spetnienia.

e Maksymalne zobiektywizowanie kryteriow — tj. kryteria nie sg uznaniowe, a
maksymalnie konkretne i tatwe do weryfikacji, jednoznacznie zdefiniowane nie
pozostawiajg mozliwosci swobodnej interpretacji wsréd cztonkéw Komisji, nie
pozostawiajg watpliwosci, czy sg spetnione.

Szczegotowe kryteria dla kategorii PRODUKTY RZEMIESLNICZE | ARTYSTYCZNE

Kryteria w tej kategorii nalezy podzieli¢ na dwie czesci:

e Kryteria, ktére muszg spetnic¢ producenci;
e Kryteria dotyczace oferowanego produktu.

Kryteria dla producentdow

Formalne dotyczace prowadzenia dziatalnosci — podmiot miejscowy

Whioskodawca musi prowadzi¢ dziatalno$¢ Przedstawienie dokumentéw wymaganych

zgodnie z obowigzujgcymi przepisami. do prowadzenia danej dziatalnosci zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami




L.p. ‘ Kryteria

Sposdb weryfikacji

I. Kryteria tematyczne — zwigzek z KLW oraz esencjg marki KLW

1) | Przynaleznos¢ terytorialna Ocenie podlega adres obiektu
Produkcja na terenie Krainy Lessowych Wawozoéw
2) | Zwigzek z KLW poprzez odwotanie do historii i tradycji obszaru/inspirowanie sie | Ocenie podlegajg nastepujgce elementy:
walorami kulturowymi lub przyrodniczymi KLW e Wykorzystanie waloréw przyrodniczych,
krajobrazowych, kulturowych, legend, historii,
tradycji etc.

e Powigzanie moze dotyczy¢ m.in.: pomystu na
produkt, wykorzystanego materiatu/surowca,
ksztattu, sposob wytwarzania, tradycja
wytwarzania, nazwy, inspiracji krajobrazem,
zabytkami lub innymi elementami
charakterystycznymi dla KLW

Sposéb  weryfikacji: informacje pozyskane od

whnioskodawcy

3) | Sposdb produkgji Ocenie podlegajg nastepujgce elementy:

e (Czy produkt jest wytwarzany na terenie KLW?

e Czy produkt przynajmniej w pewnej swojej czesci
jest rekodzietem, efektem pracy rekodzielniczej,
rzemieslniczej lub duchowej?

e (Czy produkt powstaje jako efekt produkcji
masowe;j?

Sposéb  weryfikacji: informacje pozyskane od

whnioskodawcy/oswiadczenie

4) Pamigtka z KLW: Ocenie podlega:

e nawigzujgca do tradycji regionu poprzez: materiat, ksztatt, charakter,
wzornictwo, miejsce wykonania (jakikolwiek zwigzek gtéwnego motywu lub
tresci z KLW),

e w miare mozliwosci wytworzona z lokalnych i naturalnych surowcow,

e nawigzanie do specyfiki regionu,
e surowce/materiaty, z ktorych jest wytworzona,
e estetyka wykonania (czy jest po prostu tadna),




e estetyczna, tadna, przywotujgca dobre skojarzenia, wspomnienia z pobytu w
KLW

e wytworzona przez rzemies$lnikdw, artystéw, twércéw z KLW,
e powtarzalna (w sensie statego wytwarzania i dostepnosci produktu).

e w kontekscie powtarzalnosci ocenie podlega to,
czy pamigtka jest dostepna w sposéb ciggty dla
kupujgcych i czy jest wytwarzana w sposob
ciggty.

e ocenie podlega réwniez projekt umieszczenia
logo KLW na pamigtce.

Sposéb  weryfikacji: informacje pozyskane od
whnioskodawcy

Il. Kr

yteria jakosciowe (wysoka jakos¢ produktu)

1) Estetyczne opakowanie Ocena jest przeprowadzana, jezeli produkt posiada
opakowanie.

Sposdéb weryfikacji: ocena wizualna produktu przez

Komisje

2) | Atrybuty produktu dotyczgce poszanowania Srodowiska naturalnego Ocenie podlegaja:

e opakowanie produktu bez plastiku,
wykorzystywanie naturalnych surowcéw (drewno,
naturalne wtdkna etc.),

e nie uzywanie plastiku jako surowca do powstania
produktu

Sposdb weryfikacji: ocena wizualna produktu przez

Komisje

3) | Okreslone zasady zakupu produktu przez turyste Ocenie podlega mozliwos¢ zakupu turysta ma szanse w
znany mu sposéb i w znanym mu miejscu kupié
produkt, okreslone kanaty sprzedazy

Sposéb  weryfikacji:  informacje pozyskane od

whnioskodawcy

4) | Ocena miejsca wytwarzania produktu (jezeli dotyczy) Ocenie podlega:

e estetyka przestrzeni w miejscu wytwarzania
produktu (czystos¢, przyjaznosé)




e organizacja miejsca  wystawienniczego dla
produktow,

e miejsce dla odwiedzajgcych, kupujgcych

Sposdb weryfikacji: wizja lokalna Komisji

. K

ryteria promocyjne (zwigzane ze wsparciem oferty turystycznej catej KLW)

1)

Informacje dotyczace KLW na produkcie lub w miejscu wytwarzania

Ocenie podlegajg nastepujgce elementy

umieszczenie krotkiej informacji na temat KLW na
przywieszce, dotgczonej matej ulotce etc. lub w miejscu
wytwarzania (jezeli to miejsce jest odwiedzane przez
turystéw) np. poprzez dostepne materiaty promocyjne
o KLW (np. ulotki, foldery, mapy, przewodniki)

2)

Informacje na temat marki KLW na stronie internetowej i materiatach promocyjnych
wytworcy

Ocenie podlegajg nastepujgce elementy:

informacje na temat Krainy, jej waloréw turystycznych,
atrakgji, produktow turystycznych, systemu
komunikacji, infrastruktury, ciekawostek — wszystkich
informacji, ktére przyciggng tutaj turystéw oraz
pomoga im zorganizowac pobyt

Sposdb weryfikacji: analiza strony www/profilu w
mediach spotecznosciowych

Decyzja pozytywna po spetnieniu wszystkich kryteriow




